
Un bon produit, c'est bien. Une
belle marque, c'est mieux
À trop se focaliser sur leur produit, les startups en oublient leur
image de marque, tout aussi importante pour se démarquer dans
des marchés ultra concurrentiels. Sébastien Laading, cofondateur
de l'agence Fllow, rappelle les recettes pour construire une
marque puissante.
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